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Análisis del mercado 
automotor –

competencia entre 
modelos

Resumen de resultados



Objetivos



Este estudio pretende entender cuáles son los 
procesos relevantes en la toma de decisiones de la 
elección de las marcas y de los distintos modelos y 
cuáles son los modelos competitivos más fuertes 
entre sí.

Frecuentemente la elección de los distintos modelos 
y los objetivos que son propuestos para las marcas 
representantes vienen impuestos de un estándar 
global.

Sin embargo, las características de cada país difieren, 
por lo cual se hace indispensable entender cuál es la 
real competencia entre modelos y asimismo el 
distinto comportamiento de los segmentos del 
público consumidor.

Comprender cuáles son los grupos competitivos a 
nivel de modelos entre distintas marcas. Entender 
cuál es el posicionamiento en la mente del 
consumidor de los distintos modelos o familias 
incluso dentro de una misma marca.

Investigar cuál es el proceso de compra y la intensidad 
de búsqueda entre distintos modelos competitivos y 
entre distintos segmentos de consumidores.

Estudiar aspectos relevantes en el proceso de 
compra con el fin de mejorar la eficiencia de la 
comunicación publicitaria y los procesos de venta 
de los mismos.
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Objetivos

Entender los aspectos principales de los atributos de 
cada modelo o de familia de modelos competitivos y 
su peso relativo en la decisión de compra.
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Resultados



















Ficha técnica



Público de interés: Residentes en Uruguay mayores de 18 años y que hayan realizado la compra de 
un automóvil 0 km en los últimos tres años.

Público cubierto: Del público de interés, aquellas personas usuarias de Facebook e Instagram 
registradas como mayores de edad en Uruguay que Facebook habilita para enviarles publicidad, 
activas en redes sociales durante el período que duró el trabajo de campo de la encuesta.

Modalidad: Encuesta online autoadministrada.

Muestra: No probabilística, basada en la distribución de la encuesta a través de la publicidad de 
Facebook e Instagram. La muestra total es de 2090 casos. 

Ponderación: la muestra se ponderó por marca comprada, tomando como parámetro las ventas en los 
últimos 3 años.

Encuesta online 



Muestra 
compradores

Total adultos 
Uruguay

TOTAL DE CASOS 2090 2644785

Región
Montevideo 46% 41%

Interior 54% 59%

Distribución

MVD Sur-Este 16% 8%

MVD Centro y Sur 19% 14%

MVD Periferia 11% 19%

Canelones 18% 17%

Sur-Este (Mal-Ro) 8% 8%

Sur-Oeste (SJ-Col-
Sor) 8% 9%

Litoral-Norte 6% 8%

Centro 9% 9%

Nor-Este 5% 9%

Perfil de la muestra

Muestra 
compradores

Total adultos 
Uruguay

TOTAL DE CASOS 2090 2644785

Género
Hombre 62% 47%

Mujer 38% 53%

Distribución 
por región

18 a 34 años 21% 31%

35 a 49 años 38% 27%

50 años o más 42% 41%

Nivel 
educativo

Ciclo Básico o 
menos 14% 50%

Bachillerato 24% 28%

Universidad 40% 16%

Terciario no 
universitario 22% 6%

*estimación de parámetros poblacionales a partir de 
datos de la ECH 2019 (INE)
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